[image: ]                                             第12届金鼠标数字营销大赛
酷rap battle，会嘻哈的电视燃爆你
广 告 主：创维 coocaa
所属行业：家电行业
执行时间：2020.08.28-09.05
参选类别：社会化营销类
营销背景
[bookmark: _Hlk60910910]背景介绍：创维旗下子品牌——酷开电视希望打通越南市场、触达更多年轻群体，以提升品牌的海外知名度、奠定品牌调性。通过创新的本地化营销玩法、Social事件策划等营销手段，把酷开品牌及其新品的发布打造成越南地区全民关注的现象级事件。
营销困难与挑战：如何打造现象级，制造病毒式营销效果则成为了我们的一大难题。越南本土新兴文化中属韩流一枝独秀，然而因为韩国与越南的文化和语言差异，以及有号召力的韩流明星的合作基本是“天价”，于是我们将目光放到了当下席卷越南整个国家的两档嘻哈选秀节目。节目一经播出，社媒讨论度居高不下，引爆收视率。然而我们注意到，这股热度没有一个集中的力量引领着得到输出，观众及受节目影响的各圈层人群并没有一个很好的渠道可以有效参与到这个文化潮流中。
因此，我们决定将酷开作为当地“第一个吃螃蟹的人”，跨界引领风潮，将品牌文化、产品以及嘻哈文化的特性、节目热点人物做一个大胆的结合，打造一个真正无门槛的爆款全民挑战赛。
营销目标
[bookmark: _Hlk60910925]整体目标：通过创新的本地化营销玩法、Social事件策划等营销手段，把酷开品牌及其新品的发布打造成越南地区全民关注的现象级事件。整体目标为为曝光量3000万，互动量300万，UGC 1万条，旨在加深越南人心目中的酷开品牌形象，传达品牌年轻化理念，吸引用户与品牌的有效互动。
策略与创意
[bookmark: _Hlk60910937]策略：我们观察到越南地区的社交媒体渗透率几乎达到100%，并且活跃用户高达6200万，占越南总人口的65%。因此，社媒的选择会是我们达成项目目标的首要渠道。然而，一般社媒渠道的互动玩法与视觉其实对于用户有着较高要求以及较为繁琐的流程，对于品牌形象的输出并不是首选，因此，在东南亚地区上升速度最快、年轻人都在玩的社交短视频APP——TikTok成为了本次活动的主阵地。
创意亮点：
[bookmark: _Hlk60912922][bookmark: _Hlk60910951]策略：TikTok挑战赛新玩法
国外的数字营销除FB、YouTube、Twitter、INS外鲜有创新，TikTok的爆火让中国品牌在海外的营销有了新玩法。
时事：疫情期间社交媒体用户火热
因为疫情的原因，很大程度限制了大家的活动范围，就会有更多的时间看电视和刷社交媒体，长期的闭关也会提高人们对于热点的追踪热情和社交媒体事件的参与度。
洞察：热爱歌舞的本地文化环境
嘻哈文化个性、创新、酷潮价值观念，与酷开“玩出态度”品牌诉求不谋而合。越南地区人民对于歌舞的喜爱程度高，结合大火的嘻哈节目一定可以起到很好的传播效果。于是我们利用明星领头+素人UGC，酷开这次跨越屏幕，突破只能作为观众欣赏演出的局限，用产品唤醒消费者的参与感，玩转粉丝经济，实现“品效合一”。超过三亿的阅览量相当于每个越南人均观看三次挑战赛相关内容，利用嘻哈风潮再一次使全越南人民成为品牌的“野生代言人”。
[bookmark: _Hlk60911001]执行过程/媒体表现
在确定了“coo-rap battle”的主题后，我们主要进行了三个维度的策划传播，一个是在TikTok引爆花式battle风潮，一个是线下的粉丝见面暨产品发布会，以及后续主流媒体的报道。这三个维度中，TikTok的社交媒体营销是我们此次活动的重点。
第一阶段：TikTok Rap Battle挑战赛
1、结合越南时下热度最高的嘻哈浪潮，跨界联手打造全民皆可参与的酷潮TikTok挑战赛。邀请屠榜节目Rap Viet的明星导师加盟，为酷开谱写品牌专属嘻哈歌曲，并打造独家嘻哈手势舞蹈邀请网友“不服来战”。
2、产品预热及上线期间，我们将TikTok作为social传播的主阵地，利用KOL、明星为品牌“带货”。Rap Viet明星导师JustaTee为酷开献唱并出演MV小视频，KOL首发接受挑战，在社交平台提供了极致的视觉体验。
3、我们设计了各种场景玩法，以及嘻哈元素的滤镜贴纸，更有明星与品牌吉祥物加盟。在社交平台上引发用户模仿和二次创意，产生许多优质的UGC进行再传播，为酷开在新品发布前提供了充分的站外流量。总曝光量达2600万+。
[image: ] 
（开屏广告）                （Banner广告）               （KOL联动视频）
[image: ]
（专属定制贴纸）
第二阶段：线上线下互动营销 打造O2O聚合营销闭环
1、线上通过FB和IG双平台的顶级红人圈图文预告发布会、重磅MC路透、明星粉丝助力共同预告发布会，吸引观众注意，为提高发布会当天的热度做足准备。
2、线下发布会邀请Rap Viet明星导师JustaTee出席，与观众现场互动、提升热度，同时，当地主流媒体进行直播发布会共同提高官方店铺直播销量。
3、在最后的阶段，通过YouTube和Facebook双平台进行红人测评，持续种草，形成长效传播。
[image: ]
（发布会直播）                （红人测评）                   （媒体报导）
营销效果与市场反馈
[bookmark: _Hlk60911033]1、本次项目KPI为曝光量3000万，互动量300万， UGC 1万条。本次实际阅览量累计高达3亿+，互动量13,564,816，UGC 94,599条；超出原定KPI 953%，阅览量超出近3亿，互动量超1千万+，UGC超出8万+。见面会当天，新品单品当即售罄，突破销售记录2000台。
2、本次活动得到越南当地10家顶流媒体争相报道：本次挑战赛与见面会是一个史无前例的创新，酷开做为越南首个品牌打破圈层、打破门槛，真正让全民参与进与品牌互动的狂欢。这次选择用热门流行元素去包装牢牢抓住年轻消费者“求新求个性”的审美取向，让消费的过程变成一次价值观念的输出表达， 将酷开“玩出态度”的品牌理念更生动深刻的传达给消费者。
视频地址：https://v.youku.com/v_show/id_XNDk5ODY0NTY2OA==.html
https://v.youku.com/v_show/id_XNDk5ODY0MjI0OA==.html
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Coocaa lan diu hop tac véi
ClipTV ra mat TV théng minh
m&i siéu chat lwong 40S3G

(VTC News) - Chit lugng khing ciing gid én
twong, 40S3G gia nhdp thi truong TV thng
minh Vigt Nam trén hon 10 phuong tign nhur
Facebook, Lazada, ClipTV app.

Lin 6bu tién trong lich sir, thuong higu Coocaa
VA CIipTV ciing hop tac ra mt sin pham TV mor
nhdt 403G, Buoc bidt aén rong rai la img dung
gidi tr da nén ting véi 100% ndi dung cb ban
quyn, dugc phat trién riéng cho ngudi dng sty
ung cc dong Smart TV Android, CipTV- truyén
hinh intermat vAn ludn gir virmg vi thé 1a “ong
Ién" trong lang chia sé video.

Su hop téc 1An nay v6i Coocaa & mang dén
N
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