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广 告 主：百事可乐
所属行业：食品饮料加工业
执行时间：2020.06.15-08.15
参选类别：跨媒体整合类
营销背景
2020年百事可乐新口味之“太汽桂花味”新品上市，急需提升品牌声量与销量；同时，中国饮料市场百家争鸣，一片红海，竞争者众，新品如何能从中脱颖而出，开拓新消费人群，获得目标消费者认同，进一步维持消费者之品牌忠诚度，是很大的挑战。
客户首先选定“国风”主题，要求围绕“国际潮流+传统国风”的场景和形式做一场与消费者深度接触的品牌活动。
营销目标
精确定义目标的消费群，开拓新消费人群；最大化品牌曝光度，协助提升产品销量；深入沟通新产品调性，提升并保持消费者之品牌忠诚度；有效整合各种媒体资源，提供最大化之品牌效益。
策略与创意
联动线上线下，多渠道强化营销，联动五大品牌共同推广，引领快消国潮
在互联网的大潮中，移动网络已然成为了最吸引人眼球的新媒介。顺应时代步伐，跨媒体的整合营销是新时代媒体策略的最佳组合，也是最符合客户需求的有效营销模式。
“小程序”晒单、报名、打榜+跨界营销+多渠道推广
为打通线上线下的双向连接闭环，寻求在短期内为新品推广募集上万粉丝，上线小程序，结合晒单、报名、打榜等互动方式，提升用户体验，同时跨界结合国风IP，打造品牌美誉度，吸引用户深度参与，提升购买率与复购率。
设计具有创意又有丰富奖励机制的内容
以创意的内容沟通用户，吸引消费者，配合奖品丰富的抽奖机制，提升消费者的品牌喜好度，最终建立忠诚度，以此为目的策划了一场国风才艺的比赛——潮级秀。
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执行过程/媒体表现
通过线上线下的双向连接闭环，海浪式铺盖精准用户人群，真正做到依托数据分析做产品营销，同时能有效的控制活动进度。
潮级秀创意策划+全国区域联动+精准传播+矩阵协同+“一物一码”平台，实现营销传播效果最大化。
本次营销以同样的广告价格，创造出更好的广告效果，由于其独特的锁定目标客户的投放方式，针对性极强，有效地避免了广告浪费，超额完成目标销售量。
百事可乐利用小程序晒单，结合KOL、双微、一直播，地铁广告位、电视多媒体等多渠道进行推广。
一、线上传播：
① 小程序
购买新品后到官方小程序进行晒单，即有机会获得返现红包，参与积分换购，礼品抽奖；赛事开启后消费者可选择进入小程序报名百事国风桂花“潮”级秀参与人气PK或者用累计积分为选手投票。
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② 官方微信公众号：华南百事可乐
使用精美长图推送，强势输出新品上市和赛事信息，紧密沟通，吸引大批粉丝围观。
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③ 新浪微博：华南百事可乐
发起微博话题#国潮新桂 弄潮当夏#，与粉丝共同感受潮级秀比赛现场的高能时刻。并联合触漫App、街舞联盟，盘子女人坊三大平台，多渠道大范围精准曝光配合赛事营销。
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④ 珠三角522桂花新品直播活动分享
在平台进行新品桂花活动专场直播，链接天猫超市带货，利用百事太汽桂花潮级秀活动置换百万级网红人气主播以及直播场地，人气主播提前预热直播活动，将原有粉丝流量带入直播间成为消费主力，品市处主管出镜共同介绍品牌及带货。
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⑤ 珠三角叮咚买菜百事品牌周暨桂花味新品上市推广活动
叮咚买菜首页banner位和内页头图资源宣传本次活动预覆盖深圳区域30万消费者，提高新品曝光率和消费者尝鲜率。
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⑥ 美宜佳会员小程序宣传新品优惠活动
为了适应复杂变幻的市场，特联动美宜佳品牌，在其小程序banner位及首页中宣传百事新品，消费者点击banner位可以直接跳转百事小程序，且在首页中穿插优惠活动告知消费者，通过曝光成功拉新上万消费者。
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二、线下推广：
① 潮级秀赛事活动现场
万达广场热闹非凡，吸引了广场附近人群，活动现场人流量3万+。
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② 珠三角桂花新品公交车体广告
在原有常规的媒体宣传渠道中，借百事桂花味新品上市契机，在公交车车体上刊登新品广告。通过包装交通工具，覆盖珠三角大部分消费群体，拓展了 4条公交线路覆盖整个中山重点交通路线。横跨中山、珠海共20个镇区、127个公交站点。
[image: ]
营销效果与市场反馈
为期2个月的活动中：
· 销量贡献：总销量超过3000万元人民币，全国销量提升10%，超乎客户预期。
· 传播力：小程序上线期间，单日最高参与人数达数万人，触达人群超过十万。活动持续宣传曝光六个月，总流量达到2.2亿+。
· 创新力：潮级秀启用了全新创新的宣传方式。活动期间最高参与人数高达数十万，触达人群超过千万，消费者复购率明显上升。
· 媒介推动力：双微累计阅读量破百万，一直播同线上同步直播观看量破数千万人次，实现粉丝爆发式增长。
· 物码推动力：一物一码打通了线上线下的双向连接闭环，实现品牌千万级别曝光，达到全方位推广产品的效果。
· 线下曝光数据：活动现场人流量3万人+，周边间接影响8万人+，线下整体曝光160万+；线上UCG二次曝光影响力150万人+。
· 珠三角桂花新品公交车体广告曝光数据：4条线路覆盖整个中山重点交通路线。横跨中山、珠海共20个镇区、127个公交站点。覆盖人群50万人次。
· 品牌反馈：构建百事可乐与消费者“关系紧紧相扣，实现精神共鸣”，与百事可乐品牌理念传递好心情，健康生活达成一致的品牌战略思想。
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