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参选类别：IP营销类
营销背景
1. 产品背景：金典娟姗奶源于英国皇室同款奶牛品种娟姗牛，来自英国东南端的海上的古老小岛娟姗岛，其总量只占全球奶牛总数的1%。虽乳质浓厚但产奶稀少，优质乳蛋白含量达3.5%，但产奶量相较普通荷斯坦奶牛少了30%，尊贵且古老的“皇室”背景、封闭且纯粹的繁育方式、加上本就产量较低的品种属性，让娟珊牛成为世界上最珍贵的奶牛。
2. 现今市面上娟姗牛奶品类较少，普通消费者对高端牛奶的认知模糊，并不清楚奶牛品种的差异会直接影响牛奶的营养成分以及口感，认知度较低，很难了解到娟姗奶的价值感以及珍稀感。
营销目标
1. 全面高效传播娟姗奶“超高端”标签，树立高端纯牛奶品质新标杆，加深价值与珍稀感知认知；
2. 与卢浮宫（博物馆IP）进行合作，绑定卢浮宫的世界顶级藏品的高端艺术属性，利用卢浮宫的高端印象及艺术感，为金典娟姗牛奶贴上高端化的品牌标签，从而快速让消费者产品认知，构建联想，最终达到提升金典娟姗奶高端品牌形象的目标。
策略与创意
【洞察】：什么样的珍贵，才能堪比娟珊的珍贵？
珍贵稀有的动物会被保护，就如同足够珍贵的文物，是一定值得被馆藏的。
——娟珊奶，就像是「馆藏级牛奶」。在大洋彼岸，我们寻找到足够体现珍贵价值的馆藏地，卢浮宫博物馆，作为让娟珊进馆，成为馆藏的第一步。我们希望以卢浮宫的馆藏级价值为娟姗奶背书，为大众对于娟珊珍贵性的认知找到一个合适的标准。
金典娟姗奶 × 卢浮宫博物馆，一个娟珊牛走近卢浮宫的故事，就此展开。一只受邀来到卢浮宫参观的娟珊公主，遇见六位在卢浮宫沉睡多年的世界级藏品的馆藏奇妙夜故事。
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【策略】：以“每一滴牛奶，都值得馆藏；每一滴馆藏，都值得被看见。”为核心创意，打造馆藏级牛奶包装，将卢浮宫文物造型雕刻到瓶盖上，配合系列博物馆故事带给更多消费者，以悬疑短视频“卢浮宫馆藏展品集体骚动”等待娟姗公主引爆社交平台话题讨论，联手B站头部UP主共创艺术破圈穿透年轻人群，全民磕卢浮宫馆藏CP，强势绑定卢浮宫的世界顶级藏品的高端艺术属性，深化“超高端”品牌标签。
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执行过程/媒体表现
Chapter1：瓶盖上的博物馆，让更多人看到馆藏。
如何以最直观的方式赋予娟姗奶「馆藏级」价值？——包装。我们打造馆藏级牛奶包装，除了携手六位卢浮宫文物上瓶身包装外，我们为本次联名特别打造了瓶盖上的博物馆“二次盖“。将卢浮宫文物造型雕刻到瓶盖上，可以带回家的卢浮宫馆藏艺术品，为消费者创造了独特的饮用+玩乐的牛奶新体验。
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Chapter2：让更多馆藏，被每一个人带回家。
娟珊公主走进卢浮宫，以文化使者身份把馆藏级的娟姗奶带给卢浮宫后，也将珍贵的卢浮宫文化以包装为主要形式，配合系列博物馆故事带给更多消费者。
[image: 图片3]
【传播渠道】:

1、官方限量款礼盒上市，卢浮宫金字塔形象+二次盖玩法在电商平台限量供应，独创玩法抓取各路眼球；
2、粉丝共创征集玩法上线，由全网公投选出最具人气的6套二次盖形象，打造另一套馆藏级包装，让粉丝将馆藏真正带回家，加深粉丝对于娟珊与馆藏级之间的认知关联；
3、联合艺术历史头部媒体「顾爷」，起底娟姗与贵族和皇室渊源，在关注艺术及高端生活的目标受众圈层吸引关注，圈层扩散；联动B站头部UP主共创金典娟姗奶科普内容强势占位，对娟姗牛进行历史知识和营养知识等不同角度的科普。
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4、在产品种草方面，不仅通过抖音小红书达人进行花式种草，更联合什么值得买博主打造深度内容，起底娟姗牛种优势并通过横向评测凸显金典娟姗优势。
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营销效果与市场反馈
联合各平台KOL实现跨界共创，联动顾爷、回忆专用小马甲等微博大V，以及不正经老丝等b站知名up主。此外专业性行业营销大号强势收录，项目自来水强势转发。实现“霸屏”般的高曝光度。多篇测评因内容专业、评测全面，被【什么值得买】平台编辑推上首页热门，成为消费者购奶决策的可靠参考。
微信微博内容获超4000万曝光，近5千互动量。B站4支视频内容获超60万曝光，播放量超35万次，近5万互动量。2支抖音视频共获得近60万次播放，超过4万次互动。
此次营销活动结合卢浮宫艺术IP标识化形象打造包装与二次盖，为消费者创造具有收集乐趣的产品新体验，极大提升了互动吸引力。并以内容营销创新驱动打造产品IP营销在包装设计外的新玩法，拉近品牌、产品与消费者的距离，为金典开辟了一条新的可延续且极具辨识度的IP标识。
除此之外，在上线阶段，金典娟姗x卢浮宫项目还收获了35个营销类&行业类公众号，2个官方网页自发收录，进一步提升了项目的曝光度与行业认可度，为金典娟姗良好的企业形象持续赋能。
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