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火爆 x FIRST青年电影展“火爆青年、天生主角”
广 告 主：火爆小酒
所属行业：酒水
执行时间：2020.07.16-07.25
参选类别：IP营销类
营销背景
疫情后经济开始复苏，西宁电影展是2020年国内的第一场电影盛会，白酒行业都在抢第一波报复性消费热潮，且青年电影展的人群和态度契合火爆小酒人群定位，火爆小酒借势营销扩大品牌知名度。
营销目标
借助青年电影展IP影响力，整合运用媒介传播资源，形成短期内的集中性品牌造势，以达到扩大品牌影响力、提升品牌知名度的目的。
策略与创意
扬悦博众助力五粮浓香，根据“火爆小酒”的特点，提炼核心传播主题 #火爆青年 天生主角#，聚焦年轻消费者市场，协助火爆小酒首次打造抖音区域挑战赛，深入挖掘有品位、重品质的精英人群的需求，在多平台上多维度多触点联动，引爆火爆小酒产品的传播。
以抖音为主要传播阵地，发起挑战赛制造IP公关活动，依托网红资源吸引更多受众关注参与
通过微博平台与电影展官方平台及明星艺人实现深度互动；在微信端，在行业媒体广泛发布PR稿件，加大行业推广力度。
其他平台同步以稿件、海报、短视频形式同步发声，形成媒体宣传矩阵。
执行过程/媒体表现
1、 活动宣传期：结合品牌调性和影展主题创作挑战赛预热、倒计时海报进行对活动预热和品牌传播。
[image: 图片1111]
通过官方微博微信一系列的视觉和品牌态度的传达，对斜杠青年文化的认可基础上，以“火爆青年”为依托，将火爆小酒与电影IP相融合，强化火爆小酒的品牌调性，打造出以“火爆青年 天生主角”为主题的瓜分10万现金大奖创新互动的全民任务抖音挑战赛。
[image: 图片1115][image: 倒计时海报3]
2、活动引爆期：通过现场影展直播及展会线下活动直播，吸引用户关注品牌活动，重新定义“小瓶好酒”，将“小众”青年电影，植入更多生活化场景传播，加强年轻人代入感，同时将FIRST青年电影展IP传播效应最大化。
[image: 图片1113]
3、活动期间：与影展官博进行互动，达到活动、品牌宣传最大化。
[image: 图片1112]
从电影、潮流、剧情、种草、摄影等角度找切入点，与不同垂直圈层的 KOL 合作，从他们的专业领域来解读和宣传火爆小酒和FIRST青年电影展IP的联合。
[image: 图片1114]
并联合行业媒体发布多篇稿件，为此次活动进行造势。
营销效果与市场反馈
本次传播采用抖音区域挑战赛结合全民任务现金任务的方式进行推广，更全方位地展示给潜在用户，引导用户进行互动参与及线下引流。
此次传播总曝光量高达3亿+，其中抖音挑战赛超级话题#火爆青年天生主角 播放量达到了2.9亿次，话题参与视频数达9020个；另外挑战赛开屏广告曝光总量达2884137次，点击合计216599次，点击率7.51%；信息流广告曝光总量达2454967次，点击94143次，点击率3.83%。通过此次传播有效的促进销售转化势电影展建立口碑，提升了火爆品牌知名度。



1



image2.png
wem

T
;

AXBEREER

o ExzERERNENBLD >

CRRERAERANTHRLD
RERLLR EEHTHAY BN,
TRGEN YPSRAR, SAN
S IRERAR R

CRREMRERIVTAMLD
ARMEXELN SREABESN
Some

¢ EERRRRIERRAS

CRRERAERADHRLN
PANSRLER 3 AUTE HER
-

Sarxa
& RRESRRRA D

TN WEPSANE, EHN

we na e

< KEREREER

e Be °
L)

-y -0 @

EEREWRERARHR "

BEPENAR, THNE

@ | Froruman

p @ REERIBERLTI o
®

[T e —
a





image3.png




image4.png
,{1 wisFaES &

TEERT





image5.png
RESERWS V

IS 15017 e SR

e

A T R IT ¢

TRAEIRHB . SIS MWD LR S
S TS | LS | BEH SR LI

£ RS R SRS A A

A L s

FRSTE4ORRSES
73145 1553 53 08 weibo cn

HRES, FELRHARIVES | WEFRSTRSSRTHR, (2
), SEESABSEAIE, PROTESADENS R HEEAE—
JRNT— R TR

eEFERBHEV

nummE Fexm

2020F, FRFESHE NSHEYFE S+ I=FRSTESHSRARNE
&

NERE—SERIETE, SO BRI RER AN, BN
BISORRETOFRSTESEIE , ATERYNE, HETIYALA
B2, KENEEERIRIIRST . EEY v

i
[

P

T DRSS 0 NS

t5um 2 e e

TH128 12:00 5 FEPlay L-GER @3B0

$

FIRSTSGHR V ie
7B 12E 1301 K& iPhone XS

BgEE, FETAHENNG, ISEURES MIRTT! FIRSTHR

SEEESALNE, SHEETE—USNG SEREENER, #RT
.

@ERFEEIHHEV

KEEE, R

20NF IR EREFNESTYES S TUEFRSTESEYEASLE
=

(EAERE—EER MERE, NSRRI, EAEER
FMSOERSTERRSTSTREE | HEERYER, HETEANAI
B2, JOSIERSBAREARST EFLY v

TB12E 1200 25 FEPlay LRER @31 B0 B3

g FIRSTEFRZR Vi

7H158 18:28 355 iPhone XS
e R S R

;meé&m»

JORSFIRSTEFSYRAESEITHAT!

TH165-25 80, SMEEHER, KIS NE—E00UHIE
= 5TiraEY) RoEREEISHhNers . Eatlan

EEETEWLE. 00TREES . FARSRER. 08
SFIRSTESIS SASFL, SRER . BTaY v

263

mEE R





image6.png
38T NIRRT AR,
ORRENARBIANRAN SANER 1ANET exARRREE
Eery LIy

S mansET 2 e





image1.png
ovgr geon  gxfilbe  Gmpc Bren e md

Tomen O822

!
rEne

iR

=

e pawm

AT o





image7.png




