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“看得见的成功 看不见的努力”科大讯飞智能演示器创意
广 告 主：科大讯飞股份有限公司
所属行业：3C产品类
执行时间：2020.12.01-2021.01.10
参选类别：视频内容营销类 
营销背景
2020年双11前夕，科大讯飞发布了首个智能录屏演示器。产品集翻页，录制演讲、扫码分享演讲、语音指令、同步字幕等多功能于一支翻页笔中。
长期目的：通过本次拍摄，精准传达独特产品功能，围绕品牌核心，制造产品在受众心中高端精锐的形象，使受众对品牌有深刻认知，建立品牌向往感，最终拉动销售。
短期目的：用产品的独特价值建立品牌向往，带动双11的销售。
一支智能演示器=录音笔+摄影机+自动记笔记的笔记本+语音指令+激光笔+翻页笔，打破了传统翻页笔的功能操作，为广大职场、培训、教师等人群带来更加方便的操作体验，是演讲者手中的A.I.科技。
营销目标
1.产品定位：#演讲者手中的A.I.科技#
产品差异价值在于产品集演讲前高效演练、演讲现场、演讲后分享为一套系统化智能解决方案，是演讲者手中的A.I科技。
2.创始人形象：不是代言人，而是用户+出品人
在本案中，科大讯飞高级副总裁杜兰女士首次代言科大讯飞产品，但是与传统形象代言人不同之处在于，首先产品需要真实的用户和使用场景，另外杜兰并不具备明星的知名度。我们在将杜兰博士人设定义为“用户+出品人”，身为精英演讲者和出品人的杜兰，将自己置身于和用户同样的工作场景中，以自己的亲身经历，讲述自己的价值主张。
3.产品的品牌化
在产品功能利益之上，回答“对工作抱有何种态度的人，会使用这个产品”——强者不需要等待认可，自己就是自己的标杆，这是自我驱动的力量使然。

策略与创意
视频叙事结构由三条故事线组成，记录并还原杜兰博士一场成功演讲、日常工作状态（思考，演练，会议，内训）、个人的生活状态（学习，阅读，跑步）与产品相关的真实场景。另外，通过直戳人心的真切文案，温暖共情的唯美表达，吸引用户关注，引发共鸣。
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执行过程/媒体表现
科大讯飞智能演示器TVC区隔竞品功能，突显产品差异价值。高级副总裁杜兰博士出演女主角，还原真实使用场景，人物情感自我表达，强化大众认知的同时，故事依托真实用户为原型，拉进了与用户的距离，因真实而硬的口碑，收获信赖。
再提到科大讯飞这家家企业的名字，能想到一些生动的故事，看到一些有力的成长，感受到一些真实的人物情怀。双十一上线后，陆续开展引导用户参与试用、测试、体验等环节，迅速卷入下沉用户参与，形成话题热议与互动。在拓展传播广度的同时实现了营销的深度，最终达成品效销合一的效果。
销售：同时，为讯飞深入下沉市场积累宝贵经验，实现了线下体验的高效导流，并积累丰富的产品口碑赋能后期销售。
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“看得见的成功 看不见的努力”科大讯飞智能演示器创意 

广 告 主：科大讯飞股份有限公司 

所属行业：3C产品类 

执行时间：2020.12.01-2021.01.10 

参选类别：视频内容营销类  

营销背景 

2020年双11前夕，科大讯飞发布了首个智能录屏演示器。产品集翻页，录制演讲、扫码分享演

讲、语音指令、同步字幕等多功能于一支翻页笔中。 

长期目的：通过本次拍摄，精准传达独特产品功能，围绕品牌核心，制造产品在受众心中高端精

锐的形象，使受众对品牌有深刻认知，建立品牌向往感，最终拉动销售。 

短期目的：用产品的独特价值建立品牌向往，带动双11的销售。 

一支智能演示器=录音笔+摄影机+自动记笔记的笔记本+语音指令+激光笔+翻页笔，打破了传统

翻页笔的功能操作，为广大职场、培训、教师等人群带来更加方便的操作体验，是演讲者手中的

A.I.科技。 

营销目标 

1.产品定位：#演讲者手中的A.I.科技# 

产品差异价值在于产品集演讲前高效演练、演讲现场、演讲后分享为一套系统化智能解决方案，

是演讲者手中的A.I科技。 

2.创始人形象：不是代言人，而是用户+出品人 

在本案中，科大讯飞高级副总裁杜兰女士首次代言科大讯飞产品，但是与传统形象代言人不同之

处在于，首先产品需要真实的用户和使用场景，另外杜兰并不具备明星的知名度。我们在将杜兰

博士人设定义为“用户+出品人”，身为精英演讲者和出品人的杜兰，将自己置身于和用户同样的

工作场景中，以自己的亲身经历，讲述自己的价值主张。 

3.产品的品牌化 

在产品功能利益之上，回答“对工作抱有何种态度的人，会使用这个产品”——强者不需要等待

认可，自己就是自己的标杆，这是自我驱动的力量使然。 

 

