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从品牌到品效共存，从营销到生态布局
傲梦编程借助腾讯生态打造编程王者品牌
广 告 主：傲梦编程
所属行业：教育
执行时间：2020.03.01-2021.01.25
参选类别：效果营销类
营销背景
傲梦编程品牌创立于2014年3月，隶属于上海傲梦网络科技有限公司，总部位于中国上海。作为中国创新型编程素质教育引领者, 傲梦编程以科技和数据为支撑，以素质教育为核心，为6-18岁的中国孩子，提供高效、专业、创新、便捷的真人在线直播编程课程，帮助他们提升认知世界的逻辑思维能力、学习能力以及创造能力；傲梦将不断吸引全球优秀人才投身教育变革，共同构建编程素质教育优质品牌，并为构建科技创新型大教育平台奋斗。当代社会可以不懂编程但是不能没有编程思维，傲梦编程正是抓住了这个教育风口，借助资深名师团队，并且支持线上教育的优势，快速跟腾讯社交广告融合，齐助力打造了整合营销模式。
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营销目标
傲梦编程对于自身的定位就是要做到全国的TOP1，要做教育赛道的NO.1。通过高效的整合营销合理分配预算，完成由中小型品牌向高品牌的过渡并通过线上、线下业务，在链路上完善自己的线上运营和电销团，达成较强的数据能力；目标人群覆盖更加全面和广泛。从而达成营销增长，实现品效合一；
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策略与创意
傲梦编程采用了多链路，针对我们上面提到的短、中、长三期消费者搭建了针对性的投放链路。朋友圈/公众号引流小程序、直购链路主要针对短期客户迅速达成购买；广点通获取客资，进行电销转化针对，完成中期邀约；公众号吸粉打造私域流量，实现长效运营转化；
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此外，我们在投放过程中也是有取舍的，针对小班课的直购数据不理想，我们进行了暂停和转型，大班课主要通过前端获客来促进后端的社群营销；从而形成了我们双课程+多地域+多链路的投放策略；
每个渠道资源版位也很多，包括XQ、XS、优量汇、朋友圈、公众号、视频贴片等等；我们基于其他教育类客户经验，对傲梦投放不同资源位也做了预算的占比；通过不断的测试沉淀，达到了多种素材精准投放的效果；
微信侧我们针对适龄儿童的服装采取了统一的色调，素材形式多为切图和拼图的形式，广点通大多以真人原生为主，在界面上体现带有编程界面的元素，除了图片外还有视频素材的呈现，后面可以详细的看下，针对海外地区，我们做了素材的延伸和拓展，采用了4拼图的形式，色彩更为丰富；  
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执行过程/媒体表现
· 首先，针对素材方面我们做了多元化的突破。从投放前期以图片素材为主，突出少儿编程的优势，寻找爆量+效果稳定的素材，但是图片素材存在起量较慢、生命周期不稳定的弊端；我们也及时进行了素材方向的调整，对视频素材进行了整理和制作，其中包括老师口播、情景互动，并将起量图片生成了图片组合视频，以及结合了时下热点以划题类型为切入点进行视频的输出测试； 
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· 20年我们也是在资源位上聚焦到了沉浸式视频的投放，沉浸式视频版位随机多元，拜托了朋友圈流量不稳定，竞争大等因素，实现了形态突破，成本百分百下降；
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营销效果与市场反馈
19年-20年5月份，从数据上可以看到，前期测试阶段整体的量级并没有完全释放，但是有明显的增幅，在增量期的投放中，我们的峰值可以达到单月消耗近500万；投放渠道从最开始的单一投放朋友圈到增加了XQ、XS、优量汇等广点通渠道，再到增加除朋友圈以外的公众号、沉浸式视频等形态侧的投放；推广目标也进行了多元测试突破了获客局限；实现了线索成本100%的下降，吸粉成本下降200%；从数据上我们可以看到是颠覆性的变化；
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通过针对不同地域做人群覆盖，通过不同的课程设置进行客资收集、粉丝转化，进而达成营销增长；整体的营销链路从前端腾讯广告触达到用户，最终我们完成了1600+的消耗金额，6.7亿次的广告曝光，935万次广告点击，14.4万次转化量级；帮助客户达成了品效合一，从软资产角度完成了品牌的强曝光，从硬资产角度上实现了腾讯全渠道的销售转化；通过对傲梦编程的整合营销，我们也输出了很多可复制和沿用的方法论，傲梦是我们教育行业重要的合作伙伴；对于腾讯傲梦编程也是教育编程赛道重要的整合标杆。
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