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中英人寿“星星点灯·关爱留守儿童公益计划”
广 告 主：中英人寿
所属行业：金融行业
执行时间：2020.10.23-12.31
参选类别：公益营销类
营销背景
2020年，一场没有硝烟的“战疫”让世界看到了中国的实力与担当。
中国在打赢自身疫情防控阻击战的同时，助力世界各国团结合作，向多个国家捐赠急需医疗物资、分享疫情防控和诊疗方案、派遣医疗队等，经此一“疫”，强国自信已成为社会主流话题 。
一场疫情同样让我们意识到#家人健康与安全#才是美好生活的本质，家人团圆、相互陪伴变成奢望，为家人构建健康的生活环境，守护家人的健康与安全成为每个人奋斗的目标。
然而对于祖国的接班人-留守儿童而言，亲情的缺失让他们的「健康与安全」问题重重，难以树立强国自信，导致无法茁壮成长。  
营销目标
少年强则国强，中英人寿星星点灯从第11年起，为留守儿童展开“生理/认知/心理”三大层面的强医疗守护，让基于健康安全的强国自信教育递进升级，给予其最切实可行的健康知识与技能培训，真正做到“一生保障·在你左右”。
策略与创意
围绕急救技能、健康知识、传染疾病防范等维度，开展启动仪式、线下行走、落地盛典三部曲，赋能留守儿童安全自救能力，促使其健康自信、茁壮生长，让留守儿童知国而爱国，传递“守护生命·行动有我”的主题。
执行过程/媒体表现
启动期：举办“守护生命 行动有我”启动仪式，多方人士因爱聚集。
国务院妇儿工委巡视员宋文珍、知名演员周海媚与国内首家提供急救的NGO“第一反应”等出席活动，共话关爱留守儿童。此外还将带着拥有专业急救知识的医生、医疗志愿者，共同走近留守儿童群体和他们的家庭，开展专业的健康普及与心肺复苏急救课堂，助力儿童建立正确、科学的健康安全意识。
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线下行走期：全国13个省市线下行走，打造“一课两互动”
“一课”11月13至11月28日，历经半个月，第一反应的急救专家都摇身一变“星星点灯·星课堂”的老师，针对留守儿童可遇到的意外伤害，展开心肺复苏自救能力培训，在黄金4分钟里，让生命和健康才能得到尽可能的保护。让孩子们学到有用的急救常识，为他们带来希望，星星点灯，照亮了山村里孩子的路。
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“两互动”通过“小小急救家”比赛，让孩子们更好的掌握急救知识，帮助身边的人；通过“最美志愿者”互动评选，寻找出中英人寿自己的公益大使。
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落地盛典：联动行动者联盟公益盛典，持续提升项目影响。
中英人寿作为战略合作伙伴爱心参与，从暖场视频、圆桌论坛、红毯走秀、公益展区等实现全流程自然融入，公益形象无处不在。盛典为中英人寿定制颁奖环节，“小小急救家”获胜小朋友及“最美志愿者”获奖员工出席；中英人寿也凭借出色的公益成效荣膺“特别贡献奖”，公益价值得到权威认可。
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营销效果与市场反馈
通过精准的社会洞察及创新的公益营销，中英人寿“星星点灯·关爱留守儿童公益计划”坚守的公益理念及社会责任实现扩散化传播，引发社会强烈共鸣与思考，数据亮眼。
启动仪式：总曝光量2700万次，点击量11万次，直播在线人数205万人次。
线下行走：总曝光量13172万次，点击量45万次。
行动者联盟公益盛典：总曝光量5453万次，总点击量45万次。
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