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友乐活 大姨妈APP
参选类别：年度数字营销创新力互联网媒体/平台
简介及核心优势
友乐活（北京）网络科技有限公司，始创于2013年8月，是一家注重技术开发和强调用户体验的互联网科技公司。公司一直致力于女性健康领域的科技开发，产品涉及移动应用、电子商务和智能医疗设备等多个互联网最前沿及热门领域，公司旗下产品在多个平台拥有亿万的注册用户。公司目前拥有全职员工150人左右，其中技术开发团队有33人左右。全职员工中70%拥有本科以上学历，6%拥有硕士以上学历，5%拥有海外学历。
为顺应用户需求以及推动业务发展，友乐活不断开拓新的商业模式，从原有的以“大姨妈”软件为核心的女性健康管理企业，逐渐完善企业格局，成为一家提供医疗健康解决方案的企业。从健康可视化切入，辅助人们更轻松地获取健康。
主营产品——大姨妈APP
大姨妈App创立于2012年，是一个拥有1.3亿用户的女性健康攻略社区，姐妹们在这里记录、分享、互相帮助，从经期护理知识，到成功备孕方法，再到两性生活态度，女性需要的健康知识这里都有。同时，大姨妈App深入挖掘女性需求，提供更专业、更个性化的商品和服务，陪伴每一位女性度过生命中每一个重要时刻。
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数字营销领域突出成绩
1、2021年1月，大姨妈携手拜耳、ABC先后获得由艾瑞集团主办的2020金瑞营销奖之最佳创意营销奖和最佳场景营销奖。
2、服务于女性健康快消、医药健康等各品类的TOP品牌广告主，持续发挥大姨妈独特的女性垂直健康领域的营销服务。
场景营销：知名护理品牌ABC多年与大姨妈长期合作，洞察经期用户护理需求，借助投放数据分析，不断进行产品升级迭代，在大姨妈打响经期保卫战。
事件营销：云南白药集团气血康口服液以【晒回家的票，把健康一起带回家】春节活动营销IP发起春节时间营销，通过在大姨妈平台聚集职场加班女性发起关爱公益行动，洞察用户健康需求，植入产品优势，打造春节健康营销大IP事件。
效果营销：大姨妈携手拜耳曼月乐与中国健康促进基金会，凭借着大姨妈平台多年累积的海量月经过多潜在用户的大数据，共同发起了中国女性经期健康关爱公益项目。围绕月经过多疾病教育定制“疾病识别-疾病认知-提高就诊”这三个阶段营销策略，帮助育龄期女性解决月经过多的困扰，开辟了医药行业创新营销的新路子，达成了的线上线下闭环医疗新成就。
3、社会责任：
HPV线上预约：2020年6月-12月，大姨妈与妇联心系办公室发起中国女性宫颈健康公益项目，传播宫颈健康认知教育，搭载大姨妈健康大IP每年一届的《中国女性生理健康白皮书》，今年发布第六届“宫颈健康篇”，践行社会责任，大姨妈在行动，积极关爱女性健康，带动女性健康意识增长，推动社会日益重视女性健康问题，助力健康中国建设。同时，大姨妈成为中国3000万女职工唯一施打预约平台，为中国适龄接种女性提供教育、预约等服务，可获取大量且精准的女性医疗级健康数据，以及提供给大姨妈用户独家且更优质的医疗服务。
服务的主要客户
医疗健康类：拜耳曼月乐，拜耳唯散宁，拜耳优思明，拜耳爱乐维，拜耳优思悦，默克
快消品类：金秀儿，可丽蓝，高洁丝，ABC卫生巾，云南白药
电商类：京东，淘宝
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