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《保利拾光年》--知识青年先发光
广告主：保利发展控股
所属行业：地产
执行时间：2020.05.20-06.20
参选类别：话题营销类
营销背景
保利•拾光年占地坐标黄埔区中新知识城板块，区域认知度高，规划上享受城市丰盛的利好前景，片区潜力为市场所看好，周边云集了万科、时代等一众实力房企，片区竞争较激烈，从本体上看，本案物理指标优秀，但在片区没有话语权，存在感不高。
项目调性诉求：
以“拾光”为主题的展示呈现，板块内质感及视觉较优的认知已初步建立。但这一认知仍较为粗浅，项目气质未完全构建，对市场的浸透不足，且不适于新的推广语境，故需整合推广重塑项目调性。
板块竞争：
相较主要竞争对手万科幸福誉在展示动线、生活氛围等方面较为不足，依托传统房地产营销手法难以跳出阵地，一枝独秀，取得市场集中关注传播环境从卖方市场变为买方市场：随着传播领域买卖方市场的转化，消费者在购买决策和信息收集方面的主导权也随之提升。在铺天盖地的广告中，信息媒介基于兴趣标签输送内容，而客户也可根据关键词屏蔽信息，为提升达到率，如何在铺天盖地的广告市场中形成自我标签，博得关注?
营销目标
第一：一个有人群态度的IP——追光者
内心有光的知识青年总是在追逐梦想的路上。以一个传递客群态度的IP“追光者“，代言项目，与客群取得内心的共鸣。通过代表奔跑的双脚符号趣味化演绎，形成项目独一无二的视觉记忆点。
第二：“追逐光直到成为光“高频次话题传播
传播上，一波走心微博攻势打头阵，直戳城市青年心窝，寻找城市追光者，辅以海报、视频、RAP、线上线下活动，以“追逐光直到成为光”“让知识青年先发光”的正能量话题打动目标人群，最大化项目声量。
策略与创意
每个知识青年，内心都有一束光，他们是一座城市最耀眼的存在，在追逐理想的路上，一路发光发亮；在生活的至暗时刻，我们也总是在寻找一束坚定而温暖的光，照亮前路的迷茫，而为梦想奔跑不熄的知识青年，总是率先发亮的那束光。在“疫情“这一至暗的大众传播语境下，以“追光”话题，燃亮全民情绪，通过代表知识青年形象的“追光者”ip化演绎，昂扬向上的生活态度传递，与知识青年心生共鸣。
执行过程/媒体表现
创意执行
Setp1悬念炒作
结合当下社会舆论风向及社会环境，有人降薪，有人失业等，项目于微博率先发出悬念疑问:2020，你还会发光吗?引起情感共鸣，为后续推广做情感铺垫，两天内浏览量114万
[image: ]
Setp2招募预热
承接情绪文案所营造的氛围，通过“情绪海报”的动作，深化对大众目前情绪的认知，弱化情绪的负面能量，官博通过话题页发布正能量海报，进行正能量方向的引导，为大众提供缓冲情绪化的空间。
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结合城市RAP与逐光者对话，情感的爆发以说唱说出心声，正向能量引起社会热议、关注，以共情直达逐光者们内心深处的精神诉求。同时联动微博大V打CALL，为逐光者们呐喊，引发更大的传播回响。
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Setp3全城热招
海陆空全覆盖，依据客户成交地图，在人流及车流的丰兴广场、世贸大厦、五月花广场及天银大厦/地铁播放项目招募海报，“寻找追光者”，海报配有招募H5二维码入口，扩大声浪，定向吸引客群关注。
持续强化话题性，以项目客群特征出发结合社会舆论背景，以真实故事人物引,起情感共鸣，顺势发布预热倒计时视频，为即将发布的TVC预热，以真实情感引发网友围观并对TVC产生兴趣和期待
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Setp4流量回转
追光大会：承接前期持续的线上动作，举办追光大会，形成整个传播的营销闭环；追光博物馆>花艺网红墙、达人分享会、追光博物馆、追光通道、追光文案墙、追光周边丰富的活动，打造出一场知识青年的狂欢派对。
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营销效果与市场反馈
17天推广期内，形成18000+话题讨论量，更有1000+追光者参与分享追光故事，产出优质UGC内容；参与者有学生、教师、护士、设计师、媒体人、工程师等，几乎涵盖社会各个行业。
在2020年市场持续下行，通过踩准情绪，内容设计与社会时局相结合，激发社会正能量，呼吁大家勇敢追光，追光者本身也是发光者，分享者个人追光故事更是通过项目公众号获得评论1300+，获赞15000+。也通过此举，彰显保利发展的人文理念，鼓舞社会积极向上的企业形象。
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