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粒上皇 一颗栗子的超强引爆
广 告 主：粒上皇
所属行业：休闲食品
执行时间：2020.10.05-12.27
参选类别：效果营销类
营销背景
伴随着国民健康意识的增强，“零食健康化”成为消费新常态。粒上皇作为全国性连锁企业，始终坚持“新鲜现炒、0添加”，为消费者提供健康绿色食品的经营理念，决心打造成全国知名休闲零食品牌。但对于缺少资本运作的粒上皇，主要面临着以下两大挑战：
市场挑战1：市场上坚果零食品牌众多，流量红利末期线上品牌加速线下布局。
受良品铺子、三只松鼠、百草味为代表的平台类品牌和小作坊经营的单品炒货店共同夹击，消费者选购多元化，如何让粒上皇抢先成为坚果炒货类的首选品牌？
市场挑战2：让消费者“迈开腿”主动到店消费。
粒上皇主打线下门店终端，对于严重信赖网购、外卖的消费者而言，如何让他们主动“迈开腿”到店消费是最大的挑战。
营销目标
1、建立消费者对粒上皇为全国链琐的品牌认知；
2、打造粒上皇成为细分赛道上的品类王；
3、引流客户到店，完成销售转化。
策略与创意
分析粒上皇品牌差异化优势后，发现良品铺子、三只松鼠等大品牌虽然购买和食用方便，但这种预包装食品会损失食物风味，影响消费者的食用体验；而其他街边小店经营的产品从质量和卫生角度上都没保障。
因此，我们决定从“新鲜现炒”的角度切入坚果炒货类的细分赛道，以“新鲜现炒不隔夜，板栗就吃粒上皇”阐明粒上皇的品牌核心价值优势，同时通过“热销全国48城市”突出粒上皇链琐经营的优势，为消费者提供品质的保证。
同时，根据粒上皇的品类特点，选取与粒上皇消费场景最贴近的电梯媒体为最核心的传播渠道。社区是干果炒货的主要消费场景，以分众传媒为代表的电梯媒体具有必经、高频、低干扰的主要特点。电梯媒体所处的封闭空间，为品牌提供沉浸式的营销空间，通过高频接触，品牌信息能更快速、高效、有力地进入目标受众心智。同时，电梯媒体是距离二维码最近的线下媒体，在无聊的等候时间中更容易触发受众扫码获取优惠券，从而为效果转化提供更有力的保障。
执行过程/媒体表现
时间策略：抓住10月第一批板栗上市的关键节点发布广告，俘获第一批吃货。
10月份板栗开始陆续上市，根据“吃货”对炒板栗的欲望会随着气温下降而提升的特点，北方城市率先在10月打响广告，南方城市则安排在11月后发布。
选点策略：粒上皇门店开到哪，广告打到哪。
选取粒上皇门店周边2公里的楼盘进行投放——电梯电视塑造品牌形象，电梯海报引流到店，同时通过分众专享推荐和微信朋友圈转发，扩大品牌传播规模。
画面策略：画面简单明了，以产品带品牌，优惠绝不含糊。
发放无门槛现金优惠券，打通消费的“最后一公里”，高效引流到店。
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营销效果与市场反馈
1、广告投放提升了粒上皇的品牌认知度及品牌活动度。
受众对粒上皇的总认知度达到66%。其中，电梯广告接触人群（93%）对其品牌认知的影响远高于非广告接触人群（35%）；而受众对粒上皇自发无提示认知达到45%。
2、受众对本轮需要传递的关键信息有深刻的认知。
受众对“板栗就吃粒上皇”广告的印象深刻（64%）。其中，无门槛现金优惠券的回忆率高达48%，30%受众能自发回忆粒上皇等关键信息。
3、扫码量远高于行业平均水平，到店核销率高达57%。
本波投放中，4个一线城市共派发36万张优惠券，其中扫码率达42%，到店核销率高达57%，远超行业平均水平。
4、分众专享阅读量突破5万+。
5、广告效应从电梯媒体由消费者自发扩散到微信朋友圈，引起朋友间的相互转发，联合好友一起“薅羊毛”。
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