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潮流先锋看我的，M·A·C魅可秀街舞
广 告 主：M·A·C魅可
所属行业：美妆行业
执行时间：2020.07.18-10.03
参选类别：创意传播类
营销背景
《这！就是街舞3》作为今夏最火综艺，有效播放达5亿+，18-29岁受众覆盖约50%，且女性占比超50%。
M·A·C魅可与《街舞3》全方位契合：
1、代言人张艺兴担任《这！就是街舞3》队长；
2、节目与品牌“潮流先锋”的调性相符；
3、年轻女性人群一致。
营销目标
合作目标是充分将节目IP粉丝转化为品牌粉丝，帮助品牌最大程度触达“年轻女性”目标受众，在品牌声量和产品销量上实现双提升。
策略与创意
《这！就是街舞3》播出期间，M·A·C魅可紧密围绕品牌代言人、节目导师张艺兴，发挥爆款IP势能、联动内容与消费生态场景，实现年轻潮流人群的品牌破圈。
节目内营销方式：空镜口播、花字植入、片尾鸣谢、节目中的产品使用和互动、品牌情节植入以及代言人张艺兴与人气选手共同拍摄的创意中插广告。
节目外营销方式：IP授权的社交媒体互动“MAC战队榜”、成都街舞主题快闪店、人气选手短代言、猫晚亮相等。
创意亮点：
1、围绕代言人打造强势记忆：街舞三季首次由队长张艺兴出演创意中插广告，与人气队员共同试用M·A·C魅可产品。中插视频微博单平台播放450w+。明星粉丝与IP粉丝共同为品牌打Call。
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2、IP线下联动：M·A·C魅可携手打造街舞3唯一线下快闪店还原街舞现场，总决赛盛典在上海东方体育中心推出品牌展区。线下活动激发IP粉丝互动。
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3、IP热度延续：街舞人气选手亮相上海时装周，线上线下助阵M·A·C魅可新品发布；街舞人气选手、代言人张艺兴、M·A·C魅可品牌TVC齐亮相双十一天猫晚会，延续品牌潮流热度。
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执行过程/媒体表现
节目内
1、产品露出：搭配人气选手采访摆台；
2、空境口播：配合品牌推广周期植入不同产品线；
3、花字植入：街舞实力选手炸场时刻植入花字，高度吸睛；配合battle热舞时刻，融入产品特性；
4、片尾鸣谢：配合品牌推广周期植入不同产品线；
5、产品使用与互动：表演前准备突出唇釉特性：滋润不拔干出场即王炸；舞台准备突出持妆特性：抗汗不脱妆 无惧火舞台；
6、情节植入：张艺兴队长的加油礼物，女队员花式种草；结合练舞出汗时光，展示抗汗不脱妆的秘密武器。
7、创意中插广告。
节目外
1、社交媒体：队长海报、战队毛巾&MAC柔雾系列产品宣传物料引导粉丝打卡分享、推动传播形成热议，反哺于线下快闪活动，持续引流全民互动。
2、线下场景：成都万象城快闪店现场打造节目导师/选手同款妆容；总决赛盛典在上海东方体育中心推出品牌展区；人气选手短期代言登录上海时装周。
3、天猫晚会：代言人张艺兴、M·A·C魅可品牌TVC齐亮相双十一天猫晚会。
营销效果与市场反馈
M·A·C魅可与《街舞3》的合作无论在内容营销契合、后链路效果还是行业影响力角度，均达到高于预期的效果。
1、通过节目与品牌的同一天双重官宣打造“MAC x 张艺兴 x 街舞”的强绑定。随着节目热度上升，张艺兴节目热搜与品牌联合打造热度，将 IP 粉与明星粉转化为品牌粉丝。根据弹幕互动指数，品牌热度仅次于总冠。
2、节目全程植入品牌唇釉与粉底液两大品类，与舞台进程完美融合，平衡品类权益的同时最大化品牌效益，引导销售3600w+。
3、线下IP联名快闪店，持续引流全民互动。活动单日微博阅读量80w+，单日讨论次数1000w+。
M·A·C魅可 &《这！就是街舞3》创新合作，“王炸”组合打造行业影响力：
1、成都线下快闪活动获超100+微博大V鼎力推荐。
2、多家营销圈媒体转载“M·A·C魅可 &《这！就是街舞3》，“王炸”组合”,包括广告门、国际在线娱乐、中华娱乐网、营销中国、第一广告网等。
3、M·A·C魅可中国区品牌总经理受邀参加“金投赏”专场，分享M·A·C魅可&《这！就是街舞3》合作案例。
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