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用戏剧冲突的形式玩创意
广 告 主：学而思
所属行业：在线教育
执行时间：2020.05.12-06.09
参选类别：效果营销类
营销背景
现状：K12家长和学生群体，相对较谨慎；受疫情影响，加速了K12家长和学生对在线教育的接受度。
竞争：伴随K12在线教育发展潜力的显现，资本也纷纷抢占此赛道，其中猿辅导、作业帮更是获得了高额投资，竞争力度进一步加大。
机遇：当然也面临着新的机遇，相较于一二线城市，下沉城市的K12在线教育仍处于发展初期，K12在线教育在下沉市场渗透率和普及率上还有大幅增长空间。
随着行业同质化竞争日益加剧，想要在暑期竞争中“C位”出道，抢占家长们的注意力，面临着重重的考验！我们需要用优秀的广告创意，来吸引家长们挑剔的眼光！
营销目标
主要目标：
1、成本：降低购买课程的订单成本；
2、量级：提升订单总量。
如何利用优秀的广告创意，在既定成本的情况下提升量级，于此同时兼具品牌溢出价值，是此次营销的主要目的。
策略与创意
新一代家长的经济能力有所提升，对课外培训教育观念有所变化，家长的需求升级，对产品质量要求较高；此次推广产品“9元13节课”，容易让家长产生对产品质量的质疑；所以此次广告创意思路主要：采用新颖创意形式，加优秀广告创意策略，重点消除家长疑惑。
创意策略：结合应用型内容，引出视频套路，「四步」制作优秀广告创意。
1、明确内容要素： 产品结果、竞争优势、需求、痛点；
2、选择视频套路：对话式/反转式/夸张式/悬念式/共鸣式/对比式；
3、设计创意脚本： 时间、地点、人物、主题、情节；
4、拍摄/制作视频广告：特点：对话式文案+痛点集中+震惊式标题。
执行过程/媒体表现
重点策略：“戏剧冲突画中画”
策略辅助：技巧提升（例如：作文技巧）
1、戏剧冲突画中画
创意洞察：家长重视产品质量，易产生质疑。（9元能学13节课，还有1对1答疑和教辅大礼包？）
拍摄技巧：拍摄景中景（以拍摄过程作为主要创意内容点，打破第四面墙，跳出次元壁。）
剧情创意：戏剧冲突性（从演员的”质疑“出发，到导演的”解释“从而引起用户共鸣和提高可信度）
2、技巧提升
创意洞察：直戳家长没时间教、不会教的痛点（例如：作文内容实景展示）
拍摄技巧：双面展现解题技巧（例如：范文+错误示范）
挑战：测试前期，投放广告难以快速度过冷启动，起量速度略低。
应对方案：高频产出不同类型创意素材，并借不同定向等维度加大测试力度。
测试期间创意产出类型包含：口播、情景剧、发布会、开箱、录屏、特效、混剪等 
视频素材产出170版；图片素材150版。
视频起量素材10版：实际跑出率5.9%。
图片起量素材24套：实际跑出率15.6%。
营销效果与市场反馈
投放时间：5月12日~6月9日 （共29天）
投放渠道：抖音
总消耗量：1094W+
日耗高峰：140W
1、次日起量-投放第二天成本稳定，日耗80万+；
2、K12同期最高消耗-投放期消耗同行业最高；
3、转化率高-从素材到订单转化高于媒体大盘。
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