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比亚迪×喜马拉雅《云上音乐会》新国风营销
广 告 主：比亚迪
所属行业：汽车
执行时间：2020.09.27-10.23
参选类别：创意传播类
营销背景
比亚迪作为中国汽车品牌，始终坚持自主科技研发，率先发力新能源领域，陆续推出以中国历史上鼎盛朝代命名的“王朝”系列的硬核车型——秦、唐、宋、汉、元，正是对中国传统文化的推崇和敬仰。
在2020年后疫情环境下，比亚迪作为民族品牌硬核国货的代表，更有责任弘扬中国传统文化，提升民族自信力量，为广大用户带来正能量。如何在传递品牌文化精神的同时，在金九银十的销售旺季，同时带动比亚迪全车系产品的销量提升？
营销目标
全面提升品牌形象：强化比亚迪品牌“硬核国货”的品牌形象，扩大比亚迪秦、唐、宋、元、汉全系车型的声量和美誉度。
精准触达高知圈层：借力喜马拉雅圈层媒体有效触达高知高消费人群，短期内建立消费者对比亚迪的品牌及全车系产品认知。
促进销售线索转化：通过线上线下的内容营销，整体扩大比亚迪新车型声量，吸引目标用户预约试驾，促进销售线索的搜集和转化。
策略与创意
营销思考：如何强化比亚迪的“硬核国货”的品牌形象，如何在音频媒体重新定义新国风文化，让比亚迪自主汽车品牌走进喜马拉雅的高知圈层？
人群洞察：通过喜马拉雅APP&车机端的车主画像后台洞察得出，比亚迪车主偏爱收听TOP3频道分别为人文、历史、音乐。我们发现本项目的核心目标在于，结合比亚迪车主在喜马拉雅的收听内容偏好与比亚迪传递的民族文化精神，找到契合与高知圈层人群沟通的沟通形式——国风音乐，在后疫情时代背景下，谱写民族骄傲的新国风潮。
策略与创意：
比亚迪作为自主品牌的硬实力代表，而国风音乐作为民族自信的文化代表。于是我们联合了上海馨忆民族室内乐团、上海RJ爵士大乐团、上海日出交响乐团，深度融合国风音乐文化，打造比亚迪《云上音乐会》，在后疫情时代金九银十旺季为听众呈现一场高水准高品质的云音乐会盛宴，一场国货与国风华韵的灵魂碰撞，共同谱写民族骄傲的新国风潮，引爆新车汉的声音并提升品牌好感度，同时将线上音乐会内容打造VIP付费专辑，以VIP权益的形式刺激用户的分享互动，促进比亚迪全车系留资转化。
传播亮点： 
亮点1：文化跨界创新
打造国风音乐IP《云上音乐会》，民族音乐文化完美融合比亚迪“硬核国货”的民族品牌精神内核，提升品牌形象。
亮点2：精准营销创新
打破传统营销思路，为用户奉上一场高品质的云音乐会直播盛宴，将广告内容进行付费精品化，以付费专辑精准触达喜马拉雅的高知高消费目标人群。
亮点3：效果赋能创新
《云上音乐会》的IP化运营，全面授权赋能比亚迪线下经销商的内容传播，联合喜马拉雅VIP会员权益营销，促进潜在用户留资转化到店试驾。
执行过程/媒体表现
本次项目分为三个阶段，层层推进，引爆线上传播与线下关注。
阶段1：预热期（9月中下旬）演出家集合预热海报，全面造势
演出家形象授权比亚迪王朝系列，“一人一曲一车”产出系列人物海报，为活动预热造势。
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阶段2：传播期（9月下旬至10月下旬）8场云音乐会直播，每周一场演出，脉冲式点燃
【线上传播】
8场音乐会线上直播盛宴
3大乐团66位演出艺术家8场音乐会91首曲目，15分钟导赏+45分钟演奏，涵盖诗情国风、弦乐四重奏、节气、西洋乐独奏、爵士乐、炫动江南、梦回丝路等主题诠释中华国韵风华，讲述永不退色的炎黄艺术。
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品牌请课H5
云音乐会线上直播门票，定向VIP用户发放专属门票，体现品牌专属权益
线上互动
用户分享 
预约试驾
二次传播
站内外传播
比亚迪品牌权益露出
舞台现场设计融入比亚迪品牌元素，音乐会直播中滚动播出品牌形象宣传片TVC、品牌口播CV、画面中标板角标、片尾鸣谢等多元素植入。
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比亚迪品牌请课H5-线索搜集
通过品牌请课的形式，比亚迪搭建现场留资H5，意向用户参与免费音乐会门票，促进留资转化。
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站内外传播
喜马拉雅站内核心资源精准导流、官方微博，音乐家协会、乐器协会、企业家协会等15家机构联合宣传，全国70多个保利剧场，柏斯琴行、steinway、贝希斯坦共计约200+门店，9大音乐学院线上线下传播，全面打响声量传播。
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【线下活动】
主题音乐品鉴专场：经销商终端布置店端开展线下品鉴活动《国韵风华，好车当红》云上音乐会亲子专场，组织车主观看音乐会，线下店面展厅演播、TVC播放、IP海报授权展出。
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阶段3：长尾期（10月份-）91首曲目收录付费专辑，永久回听，长尾沉淀
打造《云上音乐会》付费专辑：收录91首曲目，定向推送喜马拉雅高知付费用户，VIP专辑中比亚迪口播、视觉露出，加深用户记忆点。
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营销效果与市场反馈
此次合作得到了媒体同行的高度关注，且得到了客户和经销商及广大网友的高度认可，通过国风音乐跨界营销，借助音乐文化打造付费精品节目IP和曲艺表演者等演绎，线上直播、付费专辑、线下经销商的曝光量，引发广大网友参与，提升比亚迪品牌的“硬核国货”形象和知名度。
项目站内硬广总曝光3.21亿+
8场音乐会直播在线&回听人数354万+
VIP专辑付费回听总播放6.2万+
有效线索数量4900+
备注：以上投放效果数据均来自第三方监测机构——比亚迪官方、秒针和媒体数据。
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