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佳沛奇异果京东跨品类活动营销
广 告 主：佳沛
所属行业：生鲜
执行时间：2020.04.01-08.20
参选类别：效果营销类
营销背景
社会环境推动消费高峰，佳沛领军奇异果类目借利扩大市场份额
2020年受疫情影响，把健康再次推到消费者需求高峰。作为平台小众类目，佳沛顺势而为，期望借助平台红利类目进一步扩大品牌份额。
营销目标
扩大品牌市场份额，深耕平台寻找跨品类机会点实现目标销量
品牌期望扩大品牌在对应品类下的市场份额，有效提升品牌认知度；聚焦人群线上消费特征，寻找场景化跨品类营销机会点；结合数据、创意、投放等全链路营销，实现目标销量达成。
策略与创意
【人】
母婴人群&银发人群成为主要TA，送礼人群&小资人群成品牌潜客；佳沛奇异果用户忠实度较低，年度购买1次消费者比例过大。
【货】
整体进口水果增速不及品牌，类目红利无法满足销量增长。
【场】
数据发现更多佳沛人群与京东平台母婴互动性极强，且母婴增速远超进口水果。
【核心策略】
结合母婴高关联类目&品牌洞察，甄选与佳沛品牌力相当，日均UV&客单价相符的品牌，通过京东京准通广告+创意营销活动玩法触达的同时，结合品牌会员机制，增加用户粘性的同时，有效进行生意GMV的提升。
执行过程/媒体表现
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营销效果与市场反馈
· 营销效果
共计产出3场佳沛x母婴品牌的跨品类活动，并生成《新鲜佳倍·星级营养》、《营养到位·高能搭沛》、《金致好物·轻松一夏》等三期营销活动，活动GMV均较常规投放有明显提升的同时，有效带动了各品牌的会员及粉丝增长。
· 市场反馈
作为进口水果中较为龙头的品牌，除本品营销活动外，也有效的打开了整个进口水果市场京东线上运营的多元性，且帮助品牌获得佳沛全球性奖项。
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