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别克微蓝上市直播项目——7天爱上微蓝
广 告 主：别克
所属行业：汽车
执行时间：2020.07.21-07.27
参选类别：直播营销类
营销背景
别克微蓝新能源家族来电上新，品牌希望在没有单独上市发布会的情况下，能够通过连续的直播来让消费者关注到微蓝家族新车。
营销目标
通过安全、智能、长续航、高品质、高颜值方面的产品力，为消费者种草，与此同时要让就这么来电的车型态度深入人心。
策略与创意
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一、破圈跨圈层沟通 深耕内容化策略
结合微蓝家族受众人群属性，选择7个契合别克微蓝受众的科技、设计、时尚、音乐、电竞、旅行和二次元等圈层大V，每天一个跨界圈层分主题，在内容价值上实现受众的强认知感和高度信任感，与受众建立深度的沟通，实现新的圈层融合，并在潜移默化间传达出车型卖点及品牌的价值主张。
二、多维渠道扩散 打通私域流量
在以天猫、抖音、微博作为传播主阵地之外，还选取与相应7个圈层人群活跃度最高的看点、B站、懂车帝等平台，多维度从圈层大V社交平台预热、官方平台预热，官方平台+大V直播平台，官方平台+社交平台跨界二次传播，三个步骤多种形式扩大7天爱上微蓝直播热度，为别克微蓝家族上市扩大声量种草，更将平台和直播间的公域流量顺势导入品牌的私域阵地，为后续增长和转化奠基。
三、创新直播形式 让微综艺焕发万军之力
通过综艺元素提升直播趣味性，大V敞开心扉表达自己的“来电“时刻，找到与消费者的共通之处，让热度和口碑双重爆发。锻造了汽车直播间的硬核竞争力，将品牌的声量深度嫁接到圈层里，让市场终端和品牌进行高度共振。
执行过程/媒体表现
一、圈层大V社交平台预热、官方平台预热
前期预热强势吸睛，通过创意海报、短视频等形式，配合别克官方微博推流预约直播间、大V微博微任务/抖音星图预告短视频推广最大限度引发消费者兴趣及关注。
微博推流精准选择微蓝消费群体相关用户，抖音达人选择粉丝群体与微蓝消费群体相关，确保精准传播效果。
主要平台：微博、抖音
预热曝光量约5563万+
预热海报示例： 
[image: ]
预热视频示例：https://www.bilibili.com/video/BV1xA411p7fM/
二、官方平台+大V直播平台
7月21日~7月27日七天时间里，以别克官方微博、抖音、天猫大V微博、抖音为主阵地，配合微信看点、B站、一直播等平台多点开花；直播为核心形式，每天1个小时直播，既有“高颜CP”、“电竞玩咖”为种草带货各出奇招，也有专业主播小小莎和明星黄龄+工程师讲解产品性能及优势，传播效果极佳；
天猫官方旗舰店在直播中配合购车优惠券+试驾体验券等宝贝上架，吸引并收获第一轮兴趣、关注用户。
主要平台：微博、抖音
直播观看量：1042万+
直播购车优惠券+试驾体验券：2258个
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三、官方平台+社交平台跨界二次传播
直播资产的充分利用，在品牌官方微博、天猫、别克官网等平台进行内容回顾，二次利用直播资源将直播亮点通过剪辑，每场剪辑出两条短视频通过别克品牌官方社交平台发布与微博大V发布/转发，借助参与直播的7个圈层大V资源在微博、小红书、抖音、斗鱼等平台产出微蓝家族产品相关内容形成长尾传播效应。
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营销效果与市场反馈
7天连续微综艺直播持续引发用户关注，总曝光量一亿+，其中微博话题阅读量：2801.7W，信息流推流曝光量：5563W，二次传播阅读量：1323W，直播观看量1042W；销售总量2258个。


1



image3.png
HTRELMES  ox e
[ey—

us = w0 -

B TRRLNE WRLSR, THAESNSWASNLEGD, SRRHANOTA HRCP
2D, WABHAN, RUGHT AW e RRATET, MERTHENIGES, BENK
RAER-E. RBAUREORASLORETARLY.




image4.png
& a8 Q e
ik i WA 1
Fihy @s &

721 3K HUAWEI P40 Pro 56
SHEREERE, WEEBEMR, WERER~
@I #7TRELHE, MXAREH SHBFEHE

EHIRRERE, BREREROTEREE, £
ERERE =R RLNTIRE . WATRE, 7821

B19: 00, M@E{HY —REARE, BUFERE
R

emidAs
« me
T I
onn
L
®01 Prone xS R

STRENMIIS

«

WE—-EWRAR, RRERBFHD

4181900, REHNTWA

;mosil! @8

X

(oY, e

BE

@188 —BRETA

]

B4t

G i

LEL

&8 o an e ® )

HRAGwAVS @ O %7

25 WA MW webo com -

TGRS, RABETNX, SBUFRALY
H-RH0, SESNRTAERAROUMY

2, RUAENKSRULROTERATONBR!
SM1900, RNFR—ELARNME—QHUR
HERERX~0HR

& meumENOs -
Z 20 2247 & 134

O LR
b8

A\ ARACWAW: © BUTRHE

wll PEEs T ame
{#
= X8 EmA
i 253 -
i MNBER 295
26 s
“FEBBLRHE"

“EME, BRFOE"

KieRil®), MIEREM, BRUHTESE
8, BAMRERRR"ORSRMHAL? @K
2]

SR19: 00, HRERORHIRHFBLR

i ¥ L] SURI I
< RISEX
GaF
4ARIUDYHUA @ %3
% RE Phose —

HMHNR, REBES, QSNI0RERRE
@it SEARRINNST e fE RS

KREDENFTDAO.... @ 760 08I FERE
Wi @A RIVOYHUA
* Q@ @ 0 % B
(£ 3 B #Fie on




image5.png
; ANBEIR

EMUAFET, & O EH—1 2R
HHRIRITISE, RN ERERES A ..

b 818, HEFERBENEE

& e WIYEX

m AR CwA
i s

RSN THRAZ7ONME, ADEWRT7AEN
R, ESHANERNTR, REERDA ABZ
BEEAMELRBARS, NRTRIIRSSHMH
ERZRRABANFRNMEZBFEZLAUE, SHF
AR, BRARFEZITMRYNENENNRERA





image6.png




image1.jpeg
B IE T BEIR R IR




image2.png
TR24E19.00 .
7AE19:00 REBIR ARG m PIRR RS L
Hrsese so2e REEans seee

@ & W dus 8 e

& s AL & Oum





image7.png




