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值得买科技
参选类别：年度数字营销影响力互联网平台
简介及核心优势
2011年smzdm.com 网站上线，为用户提供优质好价的商品信息；2019年正式登陆深交所创业板挂牌上市，简称“值得买”，股票代码：300785。
值得买科技以技术为驱动，构建“好价”、“社区”两大内容版块。通过打造“百科”大数据，利用AI技术，实现千人千面内容分发，精准触达用户，有效提升转化，是电商、品牌商获取高质量用户，扩大品牌影响力的重要渠道。
公司主产品“什么值得买”通过优质内容与精准算法，为电商、品牌商等客户提供品效合一的全面营销服务。“什么值得买”集导购、媒体、工具、社区属性于一体，以高质量的消费类内容向用户介绍高性价比、好口碑的商品及服务，为用户提供高效、精准、专业的消费决策支持，同时也成为电商、品牌商获取用户、达成转化、扩大品牌影响力的重要渠道。
品牌价值：
1、优质内容：降低消费决策成本-通过优惠信息、原创好文等内容为用户推荐高性价比、好口碑的商品及服务，帮助用户进行消费决策，降低用户在海量信息下的消费决策时间与成本。
2、优质用户：分享消费知识和经验-经过多年积累，什么值得买汇聚了一群核心用户群体，他们乐于分享、传播和交流，不断地在平台上爆料商品和服务的优惠信息，撰写购物攻略、产品评测等深度文章，创造了高互动、有温度、多场景的社区氛围。
3、消费数据库：建立决策阵地，缓解信息焦虑-什么值得买消费数据库，与品牌共建全品牌消费数据，呈现知识型品牌商品消费内容，提高信息获取效率。同时，消费数据库为帮助用户降低信息门槛、缓解信息焦虑，为品牌主提供了品牌营销、内容营销、粉丝营销及商品营销四大营销工具，是汇聚站内外优质流量的强势入口。
4、技术赋能：千人千面，高效实现转化-以技术为驱动，通过AI技术实现千人千面内容分发，智能化重构各个环节。一方面通过内容栏目聚合货品，与各大平台数据打通直接唤起跳转平台，实现推广转化路径最短；另一方面通过优惠券的多种玩法促进转化，满足拉新、带货、推新品等各种需求。技术与内容的有效结合，实现了推荐商品与用户消费需求的精准匹配，更有效地帮助用户进行消费决策。
产业服务：
1、好价：展示海量的好价优惠促销信息，并为用户提供丰富的筛选功能，可以让用户轻松找到自己需要的内容。
2、社区：用户原创内容分享平台，海量值友在这里晒单、体验、评测，同时还有各个消费领域达人分享购物经验与互动。
3、百科：提供全网各类品牌、商品信息、消费知识的消费百科全书，帮助用户降低信息门槛、缓解信息焦虑，辅助消费决策。
数字营销领域突出成绩
经典案例-口罩专区
在疫情期间，作为重要防疫物资的口罩，供需平衡被打破，电商平台大量无货。在疫情防控的关键时刻，什么值得买响应民生需求，发挥平台及技术优势，提供一站式购买口罩产品的入口，紧急上线“口罩专区”产品，保护用户安然度过疫情。
“口罩专区”自2月4日上线，截止3月31日，共服务984万人，搜集线上渠道共5493条、覆盖70个城市线下渠道共1250条，帮助大量普通用户采购必要的防护用品保护自己及家人。
“口罩专区”广受媒体和用户好评，被媒体评价：可以看到什么值得买服务民生需求的积极态度，也可以看到导购平台对于当下的独到价值。
经典案例-「成年男子学堂」用户价值发掘计划
值得买用户群体以男性为主，占比约在65.2%，他们在数码家装等重点领域，持续输出贡献高质量内容，不断探索着自己热衷的领域，对外持续贡献深度好文的同时，他们的需求也需要被关注与满足。
什么值得买从用户主要需求出发，让各个领域的意见领袖发声，提供有针对性的内容解决方案结合用户习惯全方位渗透，精准定位需求，浏览习惯锁定拦截，智能分析用户喜好。深度挖掘用户对于衣食住行学的需求点，打造美学课、家装课、图书课、美食课、开学季五大场景，联合品牌客户，输出用户需要的解决方案。
项目招商金额：488w+，项目PV：923w+，总互动量：141w+，站外曝光：1000w+
经典案例-京奇宝物
京东数码3C作为线上该品类消费的主战场深得用户信赖。什么值得买作出挖掘中腰部商家潜在优势，分析新时代下用户消费特征，洞察值得买站内整体形势三大举措，与京东数码3C开启全面合作。以建立用户认知为首要核心任务进行内容铺垫基础建设，并配合双11大促节点进行首轮销量收割；同时深化用户认知，进一步深度打造#京奇宝物#概念，结合年货节促销节点在值得买平台投放品类内容种草。
以打造IP形象+高品质选品+沉浸式内容为项目调性，从创建站内IP聚合标签到开拓“京奇宝物”IP栏目，多场景沉浸式内容种草，全面提升用户对京东数码3C的黏性。成功打造京东数码3C专属内容场。
GMV：1.77亿+，累计订单数：41.9万+，总PV：628万+，总互动量：66万+，内容总量：5w+，     话题关注：3.1万+。
服务的主要客户
京东、天猫、小米、小米有品、苏宁易购、亚马逊、拼多多、考拉海购、Nike、戴森、宝洁、联想、松下、adidas、华为、飞利浦、美的、银联、深度合作7000+品牌/商家（排名不分先后）。
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