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和力传播集团
官方网址：www.helimedia.com.cn
参选类别：年度数字营销创新力代理公司
公司简介及核心优势
和力2003年成立于广州，是集品牌、营销、公关三位一体的综合型营销传播机构，和力创立之初以公关立业，发展中期以后致力于数字化时代的新营销实践。
经过18年的发展沉淀，和力完成了以广州为总部，以北京、上海为分支机构的三大版图部署，服务能力覆盖全国，集结行业精英人才逾百人，以卓越的垂直服务能力深耕金融、互联网等时代朝阳产业，并逐步渗透至文旅、新零售等不受经济周期影响的行业，与多个世界500强企业客户达成长期战略合作。
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在以移动互联网为核心载体的数字化时代，消费者、品牌、媒体均发生着翻天覆地的变化，市场要素的改变催生新的营销体系与之适配，衍生出新型的营销理念和营销运作体系。和力抓住这条时代主脉，致力于重塑品牌与消费者、传播与销售两大关系，提升企业经营效率，为企业打开新的营销局面。
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数字化时代，和力开展“一体两翼”战略，以内容创作中心和项目执行中心为主体，以创新实验室（新营销实践智库）、有榕数据（新营销实践数据链）为两翼，在智力输出、数据整合层面助力集团整体迈向新的台阶。
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数字营销领域突出成绩
和力在2020年打造数字化品牌营销公关全新模式，致力于数字化时代的新营销实践，以企业长效增长出发，提供一站式策略、工具、内容及跨界营销服务；通过数字化轻咨询、智能工具营销、内容精细化营销，以及数字化跨界营销的商业增长营销服务体系，帮助金融、文旅、新零售等500强企业，建立数字化智能营销增长体系，提高拉新、活存、裂变效能，提高营收效率，沉淀私域客群大数据资产，实现规模化复利增长。
服务的主要客户
腾讯理财通、奈雪の茶、穗岁康、佳兆业、平安银行、招商银行、顺丰、腾讯微保、融创……
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                                                                                                                在以移动互联网为核心载体的数字化时代 ， 消费者 、品牌 、 媒体均发生着翻天覆地的变化 ，市场要素的改变催生新的营销体系与之适配，衍生出新型的 营销理念和营销运作体系 。和力抓住这条时代主脉 ， 致力于重塑品牌与消费者、传播与销售两大关系 ，提升企业经营效率 ， 为企业打开新的营销局面 致力于数字化时代的新营销实践             新营销是基于 “ 两大关系 ” 重塑之上的体系性思考  新 营 销  品牌与消费者 建立共情连接   传播和销售 建立融合关系    和力定位
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                                                                                         所谓新营销 ， 是以消费者为中心 ，以激发共情内容作为源动力 ，通过智能标签算法 ，精准匹配商品 、营销物料、消费者场景需求， 进行全网域信息分发； 同时建立有效的销售承接机制 ，对销售促进相关的资源要素整合利用 ，实现商品同步流通与转化 ，从而提升企业经营效率的营销体系 ，实现快速增长 致力于数字化时代的新营销实践   和力定位  激发（inspire ） 以消费者为中心，激发共情  匹配（ match ） 标签匹配算法，智能驱动  转化（ conversion ） 充分销售承接，高效转化    新营销实现 爆发式增长 是业务导向的首战必胜，迅速成长  新营销实现 自驱式增长 是多方共塑 的体验闭环 ， 迭代 增长  新营销实现 高效能增长 是降本增效 的 全员协同， 复合 增长                    品牌  效果  激  发  （  i  n  s  p  i  r  e  ）  以  消  费  者  为  中  心  ，  激  发  共  情  匹  配  （  m  a  t  c  h  ）  标  签  匹  配  算  法  ，  智  能  驱  动  转  化  （  c  o  n  v  e  r  s  i  o  n  ）  充  分  销  售  承  接  ，  高  效  转  化 新营销 New marketing   
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                         一 体 两 翼 战 略 数字化时代，和力开展“一体两翼”战略，以内容创作中心和项目执行中心为主体，以创新实验室（新营销实践智库）、有榕数据（新营销实践数据链）为两翼 在智力输出、数据整合层面助力集团整体迈向新的台阶。   和力战略  和力 创新 实验室+ 有榕数据助力和力腾飞 创新实验室  内容中心 + 项目部 ［主 体 ：执行力］ 将策划部 / 创意部 / 文案部整合为内容中心 ， 支撑 项目部优化执行力 ， 以高质量的创作水平和高效 率的执行能力为客户真正做到管家式的服务  有榕数据 新营销实践数据链  基于大数据挖掘技术，采集互联网海量 信息 ， 通过智能“加工”实现数据的 “增值 ”，为新营销实践提供数据支撑 ［左 翼 ：逻辑力］   以独立智库身份 ，建立自主知识产权 ， 从源头增强主动服务能力 ，对内推动平 台升级 ， 对外升华平台影响力 ［右 翼 ：创造力］ 新营销实践智库
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